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1. Проблема

• В 2022 году из за санкций большинство производителей 

промышленной автоматизации покинули рынок РФ 

• Сейчас компании импортируют в режиме параллельного 

импорта в рамках 353 Постановления Правительства

• Отсутствует достаточное количество и качество

• Произошла смена производителей

Стали импортировать Китайские и Турецкие бренды 
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2. Решение

• Контрактное производство ОЕМ и ODM

с последующей локализацией

• Установка 5 производственных линий 

(реле, база, клеммники)

24В, 220В, постоянное, переменное,

• Разработка совместно с НИОКР

Интерфейсные реле программные модули
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Анализ целевых сегментов рынка

Сегментация рынка

Прогноз по целевым сегментам рынка

Компании дистрибьюторы

Интеграторы

Сборщики частные

Заводы
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Бизнес-модель

Средний чек – 600р

Себестоимость - 200р

Прибыль – 400р

Цикл производства- 20 дней при 

локализации

Цикл производства- 60 дней 

в текущих условиях

При производстве 100 000 шт в год, оборот 65млн.р за одну продукцию

При производстве 500 000 шт в год, оборот 300млн. 

На данный момент сделано около 4 000 шт, продано 30% продается через прямые

продажи, онлайн, Авито, Все инструменты ру.

Общий рынок РФ 

Реле интерфейсное 1млн шт

Реле двойное 1млн.шт

Реле 4 контакта 1млн.шт

Клеммники 10 млн. шт

Можно 
занять

не менее
10%
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Инвестиции

Показатели

Долевое участие инвестора

Годовой оборот компании через 3 года 300 000 000,00

Оценка компании через 3 года

Необходимый объем инвестиций

900 000 000,00*

Оценка проекта 100 000 000,00

80 000 000,00

ЗначенияУсловия участия

Финансирование Кредит/частный капитал

Раунды финансирования

1) Инвестиционный транш в 1-й месяц 20 000 000,00

2) Инвестиционный транш в 3-й месяц 40 000 000,00

да

3) Инвестиционный транш в 3-й месяц 20 000 000,00
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Что обычно предлагают

конкуренты на рынке?
Что предлагает проект?

Ключевые факторы успеха

Импорт зарубежный брендов

вместо Европы, Азия

Локализация производства,

отсутствие зависимости от импорта

и зарубежных компаний

Компании конкуренты

размещают заказ у нас
Отсутствие зависимость

Универсальность выпускаемой 

продукции


